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1. APRESENTACAO

MANUAL DA IDENTIDADE VISUAL

A Universidade Federal do Mato Grosso (UFMT) foi criada em 10 de de-
zembro de 1970, pela Lei n® 5647. O reitor fundador Gabriel Novis Neves
idealizava uma universidade voltada a questao do meio ambiente, desse
desejo foi criado o projeto UNISELVA. Este nome foi escolhido pois a
universidade estaria também presente na selva amazénica, se chaman-
do assim Universidade da Selva e de forma reduzida UNISELVA. Com o
passar dos anos surgiu a necessidade de a universidade expandir seus
horizontes e abranger pesquisas em outros biomas e segmentos, dei-
xando aos poucos de ser conhecida como Universidade da Selva.

Fundada em 1997 e instalada em 2002, a Fundagao de Apoio da Univer-
sidade Federal De Mato Grosso passou a se identificar com Fundacéo
Uniselva, como uma homenagem a histéria da UFMT.
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2. CONCEITO

MARCA DO CLIENTE




2. CONCEITO MANUAL DA IDENTIDADE VISUAL

2.1 Simbolo

Alinhada a nossa missao, visdo e valores, o logo da
Fundacéao Uniselva foi desenvolvido com objetivo de
simbolizar o apoio prestado as instituicbes. Trazendo
elementos naturais para representar a origem de seu
nome, faz alusao a solidez do trabalho desempenhado
pela Uniselva e a renovacgao do conhecimento difundido
pela producao académica.
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3. CORES E TEXTURAS




3. CORES E TEXTURAS MANUAL DA IDENTIDADE VISUAL

3.1 Cores institucionais

Determinamos o azul como cor predominante da
marca, bem como outras 4 cores secundarias.
Cada cor possui outras 5 variagdes que irdo
permitir mais flexibilidade nas aplicacées do
e-commerce € 4 cores complementares.
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3. CORES E TEXTURAS

3.2 Especificagoes técnicas: cores
principais

Garantir a fidelidade das cores ajuda a manter
a consisténcia da marca. O padrdo CMYK e

Pantone deve ser usado em materiais impressos.

Ja RGB e Hexadecimal em pegas com propdsito
de serem exibidas em algum tipo de tela
eletrbnica, como websites e videos.

97CA2F
151 202 47
490930

7488 C

0A3A7C

10 58 124

10082257

648 C
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FBCFOE

251207 14

218920

YELLOW C

FFA321

255163 33

044880

804 C
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3. CORES E TEXTURAS MANUAL DA IDENTIDADE VISUAL

3.3 Especificacoes técnicas:

variagoes

Essas variacbes em Hexadecimal servem para

abrir possibilidades nas aplicagdes WEB. . 97CA2F FBCFOE
BEEAG0 . C3A52C
D9F792 F1D460

. A2B28F F1F595

E9FBD5 FFEDA7
0A3AT7C . FFA321
2E3A7C FCB65B
3E4FA2 FFCESF
6472AF D1AD7D
A8B3E6 FF8F2E
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3. CORES E TEXTURAS

3.4 Especificagoes técnicas:
complementares

Essas variacbes em Hexadecimal servem para
abrir possibilidades nas aplicagcdes WEB.

2E8AD1

73B6EG

A3DOFF

1A4869

93BCD9

O0AD1AB

OAES58A

0AF899

OAF5E4

37B067
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FB663A

FFOF85

A64B32

D49B8C

702814

FFBBE2

C98FB1

FACS5E4

993AT71

521237
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3. CORES E TEXTURAS

3.5 Texturas

Outro recurso que pode ser utilizado além do
preenchimento solido sao texturas. Aqui esta-
belecemos 3:

Dourado
Prata
Holografico

MANUAL DA IDENTIDADE VISUAL

FUNDAGAO UNISELVA



4. PATTERN E ELEMENTOS VISUAIS




4. PATTERN E ELEMENTOS VISUAIS

4.1 Biblioteca de simbolos

A marca Fundagao Uniselva conta com uma
biblioteca de icones, cujo objetivo é dar apoio aos
materiais da marca.

Os icones foram criados inspirados pelas formas
do simbolo, mantendo assim coeréncia na lingua-
gem e reforcando ainda mais a identidade.
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X X XX XX &l
i X XX X

X X XX XX X
] X XX X

X X XX XX X
] X XX X

X X XX XX X
X XX XX X

X X XX XX X
X XX XX X
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4. PATTERN E ELEMENTOS VISUAIS

4.2 Como utilizar

Os elementos podem ser usados de forma
ordenada, dando origem a um padrao (Fig. 01)
ou de forma randdmica (exemplo das cores
holograficas e ordenadas como randémicas).

Fig. 01
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5. TIPOGRAFIA
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5.1 Tipografias estabelecidas

A tipografia é a voz da marca. Manter um padrdo ajuda a TITULOS / CAMPANHAS/ CORPO
reforgar a pregnancia da marca na meméria do publico.

Estabelecemos 4 fontes para a marca. A ideia é tornar a Ko rOIev

comunicagao dindmica e diversificada, abrindo um grande

leque de possibilidades e combinagdes.

APOIO / CAMPANHAS
A fonte para titulos/corpo escolhida é a Be Vietnam Pro,
que ira trabalhar junto com a Century Gothic e a Gothic A1

para criar mais possibilidades para titulos / campanhas.

Elas estao disponiveis no Adobe Fonts e Google Fonts. Cen.l.ury GOTth Gothic A-I

Ja para textos serifados, a fonte escolhida foi a Cormorant

Garamond e esta disponivel no Google Fonts. TEXTO SERIFADO

Cormorant Garamond
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5.2 Korolev

Com uso tanto para titulos de campanhas
quanto para elementos complementares, a
Korolev possui 10 pesos variados para servir a
composicgao tipografica.

AaBhbCcDdeEel123!@
AaBbCcDdeEel23'@

AaBbCcDdeEel23/@
ACBOCCDOeEER3I@

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



5.3 Century Gothic

A Century Gothic possui 6 pesos e
complementa os titulos. Sua principal

caracteristica é a presenga de uma
geometria encurvada e “leve”.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

AaBbCcDdeEe123l@
AaBbCcDdeke123l@

AaBbCcDdeEe 123!@



5.4 Gothic A1

A Gothic A1 possui 9 pesos para aplicacao.
Partilha da caracteristica sem-serifa, no
entanto, € uma tipografia mais condensada e
com hastes simétricas.
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AaBbCcDdeEe123!@
AaBbCcDdeEe123!@

AaBbCcDdeEe123!@
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5.5 Cormorant Garamond

Essa tipografia deve ser usada para situagdes AaB DCCDC eEelzgl@

em que o texto exige um tratamento serifado.
E baseada na classica Garamond, com

algumas atualizagbes em seus desenhos. 1 1
Os 10 pesos podem garantir uma utilizacao AaB DCCDC6E6123Y @

vasta na diagramacéo.

AaBbCcDdeEe13l@
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6. LOGOTIPO




7. LOGOTIPO MANUAL DA IDENTIDADE VISUAL

6.1 Versoes

Para proporcionar mais flexibilidade nas
aplicacoes, o logotipo da Fundacéao Uniselva
possui 2 versdes: Vertical 01 - de uso prefe-
rencial, Horizontal 01 e tipografica.

VERSAO VERTICAL 01

TIPOGRAFICA

VERSAO HORIZONTAL 01
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7. LOGOTIPO MANUAL DA IDENTIDADE VISUAL

6.2 Positivo e Negativo

E importante manter as cores institucionais POSITIVO NEGATIVO
da marca, mas caso ocorram limitacdes
que impegam as cores de serem reproduzi-
das, o logotipo pode ser aplicado em positi-
VO ou negativo.
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7. LOGOTIPO

6.3 Usos incorretos

A fim de manter a identidade da marca, o logo-
tipo nunca devera ser alterado, seja nas suas
cores, diagramagao ou proporgoes.

Verifique os usos incorretos da marca e com-
pare com a versao correta.

24

o >

CORRETO FORAM USADAS CORES
NAO INSTITUCIONAIS

FUNDACAO
lllc O I'A
o -I
0 LOGO FOI DEFORMADO FOI ALTERADA A TIPOGRAFIA
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FOI ALTERADA A PROPORCAO
ENTRE OS ELEMENTOS.

UNISEIVA
o

FOI ALTERADO O ESPACO
ENTRE OS ELEMENTOS
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7. LOGOTIPO MANUAL DA IDENTIDADE VISUAL

6.3 Usos incorretos

Prestar atencédo nas composi¢cdes de pecas
graficas para nao distorcer a marca, nao
camuflar sua visibilidade e conceder respiro. 0 Q

BOM RESPIRO PARA A LOGO. HA CONTRASTE E IDEM AO ANTERIOR. NESTE CASO, PARA SOLUCIONAR A FALTA
VISIBILIDADE. ALEM DA MARGEM DE SEGURANCA. DE CONTRASTE, FOI APLICADO UM FUNDO AUXILIAR.

o o

SEM CONTRASTE, SEM RESPIRO E DE DIFICIL VISUALIZACAO. DISTORCAO DA LOGO. USO INADEQUADO.

25 FUNDAGAO UNISELVA



7. LOGOTIPO

6.4 Reducao

Reduzir demasiadamente o logo pode dificul-
tar sua leitura e o seu reconhecimento. Além
disso, os limites de reducao estdo sujeitos ao
processo empregado, a qualidade do original
utilizado e a qualidade da reproducgao obtida.

A recomendac&o como limite de redugéo para
impressoes off-set sdo as medidas especifica-
das ao lado. A sua reducao além desse limite

podera comprometer a leitura da marca.

3mm

26

4mm
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7. LOGOTIPO MANUAL DA IDENTIDADE VISUAL

6.5 Area de protecio

Para evitar interferéncia de outros elementos
graficos e preservar a integridade e legibilida-
de da marca deve ser resguardado um espa-
¢o ao seu redor. A esse espacgo atribuimos o
nome de “area de protecao”.

Para determinar a area de prote¢cdo da marca
usaremos a tipografia de Uniselva como medi-
da do espaco reservado a logo e a letra “U”.

Independente da aplicacao, é importante que
nada interfira nesse espaco.
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7. LOGOTIPO

6.6 Aplicagao sobre fundos

A marca pode ser colocada sobre fundo bran-
Co ou sobre as cores institucionais, represen-
tadas em “Cores” na pagina 7.

E importante nunca aplicar a marca sobre

fundos com contraste insuficiente para a legibi-
lidade.

28
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7. UTILIZACAO DOS ARQUIVOS




8. UTILIZAGAO DOS ARQUIVOS

7.1 RGB

Devem ser usados quando o objetivo é a leitu-
ra em telas de dispositivos eletrénicos, como
sites, redes sociais, videos, etc.

7.2 CMYK
Devem ser usados quando o objetivo final é
impressao.

Negativo / Positivo

Para usos especificos. Utilize apenas quando
seu fornecedor pedir.

30
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8. APLICACOES E

SUGESTOES DE USO
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+55 (65) 3318-9800
NPD@UNISELVA.ORG.BR


http://marcelokimura.com.br
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